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Bonjour ! Je m’appelle Laëtitia Mamodaly et voici le portfolio 
de mon travail en design graphique depuis l’année 2023.

Après avoir fini un master en école d’art, j’ai voulu découvrir les 
outils de création numérique et le monde du design graphique, 
avec lesquelles je n’étais pas encore familière.

J’ai essayé de réunir ma passion pour la création visuelle au ser-
vice de différents projets sur des thèmes qui me tiennent à coeur 
tel, que la nature, les sciences et l’artisanat.

Ayant également développé un travail d’illustration notamment 
à l’aquarelle, j’a voulu tenté de relier mon travail traditionnel au 
numérique et à la création au service du design.

J’espère que vous apprécierez parcourir mon portfolio !
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Choco Lush
IDENTITÉ VISUELLE • PACKAGING • SUPPORTS MARKETING - JUIN 2023 

Chocolush  est une marque de chocolats artisanaux 
qui crée des chocolats aux combinaisons de goûts et 
de textures innovantes et originales. 
La marque cherche à mettre l’accent sur la fantaisie et 
l’artisanat et avait pour demande la conception d’une 
identité visuelle, d’éléments graphiques, de trois 
packagings pour leur nouveaux produits ainsi que trois 
posts pour les réseaux sociaux qui feraient la promotion 
de leur nouvelle gamme. 

Travail de recherche pour le logo et 
les packagings Chocolush4



Présentation des packagings des nouvelles tablettes de chocolat :

Post pour le lancement de la 
nouvelle gamme
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Green Circle
IDENTITÉ VISUELLE • ILLUSTRATION • SUPPORT MARKETING - MAI 2023  

Green Circle, un magasin de jardinage, était à la recherche 
d’une nouvelle identité visuelle associée à une carte de 
visite ainsi qu’une illustration qui pourrait être utilisée 
sur leur site web.

Ébauche de carte de visite
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Landing page présentant les produits et 
services proposés par Green Circle 
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Kindred Spirit
IDENTITÉ VISUELLE • PACKAGING • SUPPORTS MARKETING • ÉDITION - JUIN 2023 

Kindred Spirit (Âme soeur) est une boutique spécialisée 
dans la vente de pierres précieuses et dans l’ésotérisme qui 
vient de s’installer en ville. 
Ayant pour ambition de faire découvrir l’enchantement des 
cristaux à sa toute nouvelle clientèle, elle demandait une 
nouvelle identité visuelle, une carte de visite, une affiche 
d’ouverture ainsi que la conception de son enseigne et de 
sa vitrine.  

Pour permettre aux visiteurs de mieux comprendre le pouvoir 
des différents minéraux, j ’ai également élaboré une brochure 
avec des illustrations à l’aquarelle réalisées pour l’occasion. 
Ces illustrations ont également été utilisées pour réaliser des 
pochons à l’effigie des pierres de naissance. 

8



Vitrine et enseigne de la boutique

Carte de visite et tote bag 

Affiche d’ouverture du magasin
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Pochons  représentant l’une des 12 pierres de naissance 
proposés à la vente lorsque l’on achète une pierre10



Brochure illustrée expliquant les propriétés de 
différentes pierres pouvant être retrouvées sur les 
étagères de la boutique Kindred Spirit
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Recherche pour le logo de The 
Bloom Room, en essayant d’intégrer 
les initiales de la marque ainsi que la 
représentation d’une serre

The Bloom Room
IDENTITÉ VISUELLE • PACKAGING • SUPPORTS MARKETING  - JUIN 2023  

The bloom room est une pépinière de plantes accueillante 
et à l’esprit rustique qui recherchait une identité visuelle et 
la création d’un motif et de packagings à son image.
Pour ce projet j ’ai essayé de conserver cette idée de rusticité 
mêlée à l’esprit luxuriant qu’évoquent les serres remplies de 
pantes à en déborder.
J’ai réalisé un motif composé d’illustrations à l’aquarelle. J’ai aussi 
imaginé que ces différentes illustrations de fleurs pourraient 
être utilisées pour créer des designs de produits saisonniers 
proposés aux clients de manière occasionnelle.
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Élaboration d’un motif avec des fleurs à l’aquarelle 

Celui-ci pourrait être apposé sur 
les papiers cadeau ou sur les sacs 
en craft permettant d’emballer les 

plantes achetées à la pépinière 
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POts & Pieces
IDENTITÉ VISUELLE • PACKAGING • SUPPORTS MARKETING  - JUILLET 2023  

POTS & PIECES est un atelier de poterie qui a eu pour idée de 
redonner une nouvelle vie aux anciens objets et pièces cassées 
pour en faire de magnifiques nouvelles créations. 
Ils reprennent et réutilisent les morceaux qu’on leur apporte 
pour les transformer et leur permettre de trouver une toute 
nouvelle forme. 
Les valeurs de la marque se concentrent autour de la durabilité 
et la créativité et leur demande consistait en la création de 
l’identité visuelle de leur marque, ainsi que sur la création d’une 
carte de remerciement et d’un prototype de packaging pour 
leurs réalisations. 
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Coraline
IDENTITÉ VISUELLE • SUPPORTS MARKETING ET DE COMMUNICATION - JUILLET 2023  

CORALINE est un nouvel aquarium proposant une expérience unique 
qui mêle la découverte et l’émerveillement en immersion dans la flore 
et la faune marine, avec les nouvelles technologies pour proposer 
une expérience unique à ses visiteurs. 
L’aquarium sollicitait un graphiste pour réaliser l ’ identité visuelle 
de leur nouveau lieu, ainsi qu’une affiche promotionnelle et un plan 
de l’aquarium qui montrerait les différentes parties de celui-ci ainsi 
que ce que pourront découvrir les visiteurs lors de leur visite. 
Cet aquarium étant imaginaire, j ’ai eu envie de concevoir son 
espace come une expérience immersive en plein cœur de l’océan 
Pacifique. J’ai donc imaginé un endroit conçu en verre où l’on serait 
complètement immergé dans l ’océan. 
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Affiche, poster et ticket pour l’ouverture du nouvel aquarium 
Coraline. L’affiche a été réalisée à l’aquarelle pour 
apporter un aspect fluide et aquatique à 
l’ensemble
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La face verso représente l’ensemble de 
l’aquarium ainsi que les poissons que l’on peut 

voir selon où l’on se situe dans notre visite

Face recto du plan de l’aquarium
regroupant les différents endroits 
phares pouvant être découverts 
par les visiteurs 
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Présentation de la brochure de l’Aubépine

EDITION
L’Aubépine

IDENTITÉ VISUELLE • ÉDITION - SEPTEMBRE 2023  

L’AUBEPINE est une nouvelle herboristerie venant d’ouvrir ses 
portes. On peut y retrouver de nombreuses plantes médicianales 
et aromatiques de tous les pays et cultures du monde. 
Pour favoriser la découverte du monde de l’hérboristerie 
à ses clients, l’Aubépine a voulu imaginer une brochure qui 
permettrait à ses visiteurs d’en apprendre davantage sur 
certaines plantes et leurs bienfaits. 
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ILLUSTRATION
L’illustration est le domaine qui m’a permis de découvrir 
et de m’intéresser  au  graphisme. 
J’aimerais beaucoup pouvoir associer ces deux 
pratiques dans mon travail, et pourquoi pas 
utiliser les  quelques illustrations pour enfants, 
ou en guise d’illustrations  pour un magazine 
par exemple. 
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Merci de votre attention !


